
Mesajele subliminale ÃŽn colaborare cu Gabriel Sabin MateucÄƒjoi, 16 octombrie 2008&bdquo;Acest produs poate fi eliberat fÄƒrÄƒ prescripÅ£ie medicalÄƒ.Se recomandÄƒ citirea cu atenÅ£ie a prospectului.DacÄƒ apar manifestÄƒri neplÄƒcute, adresaÅ£i-vÄƒ medicului sau farmacistului.&rdquo;Timpul necesar citirii este de aproximativ 12 secunde. În realitate el este citit într-un ritm foarte rapid, depÄƒÅŸind cu mult limita normalitÄƒÅ£ii. Numai 4 secunde.Un mesaj ce însoÅ£eÅŸte de circa 7 &ndash; 8 ani absolut toate reclamele de murdÄƒrii farmaceutice. Repetat de sute, chiar mii de ori pe zi, la toate posturile de televiziune. Aparent fÄƒrÄƒ semnificaÅ£ie, fÄƒrÄƒ conÅ£inut, fÄƒrÄƒ valoare. Doar o simplÄƒ ÅŸi enervantÄƒ turuialÄƒ. SÄƒ zicem cu un conÅ£inut mare de imbecilitate, de care uÅŸor poate fi bÄƒnuitÄƒ ÅŸi cea (persoana) care i-a dispus difuzarea. Dar asta numai aparent.James Vicary, responsabil de marketing în New Jersey, scria într-un articol din revista &bdquo;Life&rdquo; din 1957 despre un experiment la care au participat 4.500 de subiecÅ£i. AceÅŸtia au vizonat diverse filme ÅŸi au fost bombardaÅ£i subliminal cu msajul &bdquo;Eat Pop-corn, drink Coke&rdquo;. Prezentarea mesajului a fost fÄƒcutÄƒ la intervale de 5 secunde timp de 3 milisecunde, deci nu puteau fi percepute în mod conÅŸtient. Conform spuselor lui Vicary, urmarea experimentului a fost creÅŸterea vânzÄƒrilor la Cola cu 18,1% ÅŸi la floricele de porumb cu 57,7%. DiferenÅ£a demonstreazÄƒ existenÅ£a anumitor condiÅ£ionÄƒri.Datele tehnice au fost uÅŸor mÄƒsluite, ele nefiind conforme cu tehnica acelor ani (pelicula cinematograficÄƒ rula la 24 cadre/s, deci 3 zecimi de secundÄƒ), dar este de înÅ£eles cÄƒ nu ÅŸi-au dorit ca acest experiment sÄƒ fie repetat. SÄƒ adÄƒugÄƒm materialismul ÅŸi secretismul american, dar ÅŸi ipoteza cÄƒ înaintea experimentului psiho-social ÅŸi comercial au existat altele, în scopuri militare.Concluzia a fost posibilitatea de manipulare prin astfel de mesaje aflate sub nivelul pragului senzorial, nedetectabile conÅŸtient, mesaje subliminale.Prin urmare, în 1958 tehnica mesajelor subliminale a fost interzisÄƒ în Statele Unite, Australia ÅŸi Anglia. În Canada abia în 1975, ÅŸi doar prin regulamentul CRTC (Consiliului RTv). Dar aceste mesaje, pe lângÄƒ faptul cÄƒ sunt greu detectabile, ele aduc beneficii materiale semnificative ÅŸi, mai ales, posibilitatea de a influenÅ£a decizia, de a manipula masele. InterdicÅ£ia a fost mai mult formalÄƒ.Un mesaj subliminal este un stimul incorporat într-o reprezentare ÅŸi se utilizeazÄƒ în publicitate, propagandÄƒ sau în alte scopuri. Poate fi o simplÄƒ imagine reprezentativÄƒ, elocventÄƒ, o siglÄƒ, un font, un mic text, un obiect amprentat sau conÅ£inând o idee (remediile Feng Shui) poate apÄƒrea în variante mai elaborate, pentru a atinge Å£inte diverse, complexe, ÅŸi nu numai cu urmÄƒri comerciale, ci în varii domenii legate de mulÅ£imi. El este o dispoziÅ£ie, un executabil.Se lucreazÄƒ masiv cu mesaje subliminale nu numai în producÅ£ia de imagini sau în banda audio. ExistÄƒ tehnici ce pot capta toate simÅ£urile, dar ÅŸi percepÅ£ia extrasenzorialÄƒ.Muzica rock ÅŸi supergrupurile anilor &rsquo;60-&rsquo;70 (Led Zeppelin) au utilizat din plin astfel de mesaje, ideologic, având un impact major asupra apariÅ£iei, dezvoltÄƒrii, proliferÄƒrii valului de secte, dar ÅŸi asupra unui mare numÄƒr de subiecÅ£i ce au aderat la aceste formaÅ£iuni.Aveau sÄƒ urmeze apoi hard rock ÅŸi heavy metal (Iron Maiden), curente care, ajutate de progresele tehnologice din lumea filmului ÅŸi a înregistrÄƒrilor muzicale, au folosit intens metoda mesajului subliminal, amplificând efectele acesteia.Studiile lui Vicary au marcat o renaÅŸtere a interesului pentru subliminal, interes manifestat de la începutul secolului ÅŸi care avea sÄƒ fie reluat în anii &rsquo;70.Prin anii &rsquo;80, la Quebec, rezultate semnificative sunt obÅ£inute de cÄƒtre hipnoterapeutul Peter Véniez.În &rsquo;90 se înregistreazÄƒ un nou val (al patrulea), mai virulent ÅŸi mai eficient de bombardare a inconÅŸtientului. AceastÄƒ nouÄƒ revigorare se datoreazÄƒ ÅŸi experimentelor lui Jacques Benveniste de transmitere subtilÄƒ a informaÅ£iilor.CÄƒci, în esenÅ£Äƒ, mesajul subliminal constÄƒ în transmiterea de informaÅ£ii în anumite scopuri, obligând receptorul sÄƒ le preia fÄƒrÄƒ voia ÅŸi fÄƒrÄƒ ÅŸtiinÅ£a lui ÅŸi sÄƒ le utilizeze inconÅŸtient în favoarea ÅŸi în folosul emiÅ£Äƒtorului.Azi, toate marile companii, ca de exemplu industria farmaceuticÄƒ, investesc anual sume uriaÅŸe spre agenÅ£ii de marketing ÅŸi publicitate (investiÅ£ii ce se regÄƒsesc în preÅ£ul produselor) pentru a induce pseudoinformaÅ£ii în inconÅŸtientul marelui public utilizând repetiÅ£ia obsedantÄƒ.Aplicabilitatea este uriaÅŸÄƒ. De la meciuri, competiÅ£ii sportive, psihoterapie, comerÅ£, locuri de muncÄƒ, turism, investiÅ£ii, pânÄƒ la campanii electorale, greve comandate ÅŸi alte mizerii politice. Exemplele sunt nenumÄƒrate, mai semnificative fiind scandalul politic din FranÅ£a, 1988 (imaginea rapidÄƒ a lui François Mitterrand pe Antenne 2), cel din Statele Unite, 2000 (pe un spot al lui Bush apare rapid poza lui Al Gore), dar nu numai politice. Campanii publicitare, dezbateri ÅŸtiinÅ£ifice, literaturÄƒ, cinema, televiziune, producÅ£ie de fonograme. Numai enumerarea lor ar lua câteva pagini.Orice fiinÅ£Äƒ vie, aparÅ£inând oricÄƒrui regn, are un sistem propriu de protecÅ£ie, propriu fiecÄƒrei specii ÅŸi particularitÄƒÅ£i specifice individului pentru cÄƒ depinde de o gamÄƒ largÄƒ de factori. Acest sistem este structurat pe mai multe nivele (sistem imunitar, instinctul de conservare, dar ÅŸi protecÅ£ii la nivele subtile: energetic, emoÅ£ional, ...).Sistemul, adaptat la condiÅ£iile &bdquo;confortului tehnologic&rdquo;, este slÄƒbit ÅŸi are fluctuaÅ£ii importante. Acestea se remarcÄƒ la emoÅ£ii puternice, o plÄƒcere deosebitÄƒ, enervare, stress. În astfel de cazuri individul &bdquo;lasÄƒ garda jos&rdquo;, coboarÄƒ scuturile de protecÅ£ie. În astfel de situaÅ£ii, mesajul subliminal îÅŸi atinge mai bine Å£inta, mai repede ÅŸi mai eficient.&bdquo;Acest produs poate fi eliberat fÄƒrÄƒ prescripÅ£ie medicalÄƒ.Se recomandÄƒ citirea cu atenÅ£ie a prospectului.DacÄƒ apar manifestÄƒri neplÄƒcute, adresaÅ£i-vÄƒ medicului sau farmacistului.&rdquo;Pe o astfel de turuialÄƒ anormalÄƒ, neplÄƒcutÄƒ, enervantÄƒ, obsesivÄƒ, se pot instala imagini de oameni bolnavi, jerpeliÅ£i, sau texte precum: eÅŸti bolnav, epuizat, eÅŸti o cârpÄƒ, o zdreanÅ£Äƒ, un nimic, eÅŸti mort. Dar nu trebuie sÄƒ fie mort de tot pânÄƒ nu dÄƒ fuga la farmacie ca sÄƒ cumpere mÄƒcar un supliment alimentar de mare valoare pecuniarÄƒ.SÄƒ ne gândim cÄƒ metoda va fi aplicatÄƒ în continuare ani de-a rândul, dar nu suntem obligaÅ£i sÄƒ o urmÄƒrim. Deci, atunci când pe emisie sunt reclame, sÄƒ schimbÄƒm imediat postul, sau sÄƒ închidem televizorul ÅŸi sÄƒ ieÅŸim la plimbare. Putem face orice altceva, dar în nici un caz nu trebuie sÄƒ lÄƒsÄƒm suita de reclame sÄƒ se deruleze singurÄƒ pentru cÄƒ, în pofida faptului cÄƒ nu suntem atenÅ£i, anumite mesaje pÄƒtrund adânc în inconÅŸtient. Efectul poate sÄƒ fie imediat, dar, prin repetare, în mod cert este cumulativ ! E bine sÄƒ ne ferim de orice formÄƒ de publicitate.De reÅ£inut ÅŸi metoda mentalÄƒ prin sugestia: &bdquo;pe mine nu mÄƒ atinge nimic din toate astea&rdquo;. Dar totuÅŸi sÄƒ nu ne subapreciem agresorul. DuÅŸmanul.&bdquo;Acest produs poate fi eliberat fÄƒrÄƒ prescripÅ£ie medicalÄƒ.Se recomandÄƒ citirea cu atenÅ£ie a prospectului.DacÄƒ apar manifestÄƒri neplÄƒcute, adresaÅ£i-vÄƒ medicului sau farmacistului.&rdquo;
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